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AMACLI ORNEKLEME METODUYLA 14 MAYIS SECIM ANALIZI

Turkiye'de secimler, tum demokratik rejimlerde oldugu gibi ulusal veya
uluslararasi konjonkturel gercekliklerden kismen etkilenmekle birlikte,
asll olarak sosyoekonomik ve sosyokulturel faktorlerin tesiriyle, 1920-
1950 yillari arasinda karakter kazanan, Demokrat Parti iktidarindan
buglne kadar secimlerin temel belirleyicisi huviyetindeki iki kutuplu
siyasal kirllmanin neticesinde sekillenmektedir.

1920-1950 yillari arasinda Cumhuriyet Halk Partisi iktidarinda olusan yine
Cumhuriyet Halk Partisi ‘sinin siyasasindaki jakoben tavrinin da etkisi ile
vucut bulan iki kutuplu siyasal iklim, ginumuze kadar tim secimlerde
sonucu belirleyen temel unsur olmustur. Gozlemimiz o ki yirmi yillik
Adalet ve Kalkinma Partisi iktidarinda, CHP'nin otuz yillik iktidar
sUrecinde vUcut bulan iki kutuplu siyasal iklimiyle ayni islevsellikte,
yekdigerinden farkl karakterde iki siyasal kamp olusmakta oldugunu
gozlemliyoruz.

14 Mayis 2023 Cumhurbaskanhgl ve 28. Donem Milletvekili Secimi
kismen bu yeni kutuplasmanin tesirinde olmakla birlikte daha ¢cok 1950/
ylllarda olusan iklimin kuvvetle muhtemel sonuncu secimi olacaktir.
Muhtemeldir ki 14 Mayis secimlerinin sonuclarinin da etkisiyle 2028
secimleri, eski paradigmanin tum parametreleriyle coktigu vyeni
paradigma ve parametrelerin isledigi yeni evreye dair ilk se¢im olacaktir.
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TURKIYE'DE SAG-SOL KAVRAMLARI

Turkiye'de “sag” ve “sol” kavramlari dunyada kullanilan anlamiyla esdedger bir kullanima
hicbir zaman sahip olmamistir. Bu ikili setin siyaset dilimizdeki yaygin kullanimi 195071
yillarda gerceklesmistir. ikinci Diinya Savasi akabinde ortaya cikan "Soguk Savas"
konseptinde Turkiye'nin SSCB-ABD kutuplasmasinda jeostratejik, jeopolitik ve reel
politik kaygl ve milahazalarla mecbur oldugu kutup ABD (Bati-NATO) olmustur.

Turkiye'de sol; sekulerizm, komunizm, sosyalizm, materyalizm, totaliterlik, SSCB'nin
icinde oldugu sosyoekonomik ve siyasal bloga yakinligi ifade etmektedir. Turkiye'de
sag ise dini 6zgurlukler ve gelenekler ile daha bagdasiklik anlamiyla muhafazakarlik,
milliyetcilik, liberalizm, kapitalizm ve demokrasiye muhtevi bir anlami ifade eder
olagelmistir. Zaman iginde kati bir devletgilik ve bir o kadar uygulamada esnekligi
olmayan laiklik politikasi ve uygulamalari guden CHP iktidarinin hatirasi -her ne kadar
CHP'nin kurulus kodlarinda Atatuark milliyetciligi olarak ifade edilen ve haddizatinda
Fransiz Devrimi'nden ve Fransiz "ulusculuk” tecrubesinden mualhem nasyonal
sosyalizm olsa da- CHP'yi sol kampa itmek bir yana kisa bir stre icerisinde sol kampin
lokomotif partisi haline getirmis ve bu esnada mefhumunu muhalifinden de almak
suretiyle Demokrat Parti bu bahsi yapilan hususlarin tazyikiyle sag kampin referans
partisi olmustur.

Bu tarihsel olgu nedeniyle gunimuze kadar tum sag partiler bir nevi Demokrat
Parti'nin turevi olmuslardir. Burada sunu da ifade etmekte fayda var; Turk siyasasinda
CHP ve Demokrat Parti Uzerinden tezahur eden bu iki ana siyasi damar esasinda ilk
meclisteki "Birinci Grup" ve "ikinci Grup"a kadar dayandirilabilir.
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ALGI YONETIMINDE YENIi ARAC: ANKETLER

Q Turkiye'de 1980 yillardan itibaren siyasal alanda,
ozellikle de secim sureclerinde yaygin olarak kullanilan
anket ve kamuoyu arastirma uygulamalari, secgim
sonuclarini tespite dair en onemli araclardir. Anketler
basta olmak Uzere farkli disiplinlerden istifadeyle
olusturulan kamuoyu arastirma enstrumanlari  seg¢im
0 sonuclarini tahmin ve mevcut olguyu tahlil amacl
olduklari kadar, secim atmosferi ve secmen algisini da
yonetmeye yonelik kullaniimaktadir.

Hatta diyebiliriz ki ozellikle AK Parti iktidari donemine tekabul eden
zaman diliminde anketler, tum medya unsurlari yaninda sosyal medyanin
da artan etkisiyle olguyu tanimlamaktan ve tahminden ziyade algi
olusturmak amaciyla kullanilan ve dahasi secmeni maniplle etmeye
calisan aygitlara donusmuslerdir.

Anket firmalarinin ekonomik gereklilik ve gercekliklerini devam
ettirebilmelerinin neredeyse yegane odadi (musterisi) olan siyasi partiler
ile iliskileri, anket mekanizmasini daha sofistike kampanya unsurlari haline
getirmistir. Bu nedenle anket ve kamuoyu arastirma firmalarinin
danismanlk misyonlari, anketleri adeta bir manipulasyon mekanizmasina
donusturmustar.



14 Mayis Cumhurbaskanhigi ve 28. Dénem Milletvekili Segimi Orneginde
Yaygin Anket Uygulamalarina Dair Degerlendirme

14 Mayis Cumhurbaskanligi ve 28. Donem Milletvekili Secimi dncesinde kamuoyuna
mal olan ulusal satihta 50°yi askin anket firmasinin kahir ekseriyeti, ifade edilen
hususlar ekseninde dederlendirildiginde ve bu secimin stres esiginin uzun zamandir
tecrube edilen secimler ile kiyaslanmayacak seviyede yuksek olmasinin da etkisi ile
acik bir sekilde gorulmektedir ki anket olgusu algi yonetiminin basat enstrimani
haline gelmis-getirilmistir.

Siyasal amacli anketler ile ilgili ifade edilmesi gereken hususlarin basinda anketin ne
zaman Yyapildigi sorunsali gelmektedir. Turkiye'deki rutin uygulamalardan goruldugu
kadari ile ankete muhatap hedef kitledeki birey, secim oncesi bir yillik zaman diliminde
her ay bir defa sinanir ve bireyin gortsune basvurulur.

Birey anketin yapildigi zaman dilimindeki veriler ve

konjonkturel gelismeler 1siginda olusturulan soru setleri ile
muhatap kilinir. Genellikle secime U¢ ay kaldiginda ise anket 15
gunluk zaman araliklariyla yapilir. Anket firmalarindan sinirli bir

kisim, son ay, 10 gunlik veya haftalik anketler ile sureci
isletirler. Hicbir anket firmasi Turkiye genelinde salt kendi
insan kaynagiyla anket yapamayacadi icin devreye cogu zaman
nitelik ve nicelik acisindan sorunlar ile malul yerel anket
firmalari girer. Bu firmalarin onemli bir kismi da anketi,
yaptiklari bircok isten biri olarak yaparlar. ihtisaslari ¢ogu
zaman anket degildir.

Ulusal satihta calisan anket firmalarinin yerelde irtibatlari ve iliskileri anketi sorunlu
hale getirme potansiyelindedir. Haftalik periyotla ve kendi insan kaynagiyla anket
yapabilmek mali guc¢ ve insan kaynaklari acisindan kurumsalligi gerektiren bir
yetkinliktir. Anketin olusma periyodunda bir yildan bir aya akista basta isaret edilen
manipulasyon potansiyeli ve ihtimali asgari seviyeye iner. Anket firmasinin ilintili
oldugu siyasal partiler ile olan iliskisi, aksi durumlara da sebep olabilir ve firma kendi
guvenirliliginden taviz vermeyi goze alarak algi yonetimine odakl anket ¢alismasini bir
sonraki secim sUrecinde pazar kazanma potansiyeli olan son anket calismasinda da
devam ettirebilir. Bunun bircok ornegini son 30 vyildaki sec¢im sureclerinde
gozlemlemek mumkundur. 4



14 Mayis Cumhurbaskanhigi ve 28. Donem Milletvekili Segimi Orneginde
Yaygin Anket Uygulamalarina Dair Degerlendirme

14 Mayis Cumhurbaskanligi ve 28. Donem
Milletvekili Seciminin sonugclarini tahmine dair son
3 ay icerisinde medya araciligiyla kamuoyu ile
paylasilan anketlerde de goruldugu Uzere,
Turkiye'de siyasal alandaki dinamiklerin ¢cok hizli bir
sekilde degisebildigi ve bunun da kamuoyu
anketlerinin guvenilirligi ve realitesini
sorgulanabilir hale getirdigi sdylenebilir.

Keza dar bir zaman diliminde Kemal Kilicdaroglu'nun aday olmasi, Meral
Aksener’in altill masadan olayli bir sekilde ayrilmasi ve iki gin sonra tekrar
katilmasi, HDP'nin cumhurbaskani adayl gostermemesi ve son olarak da yurt
disi oy kullanma suresi bittikten sonra ve secimlere Uc¢ gun kalmisken
Muharrem ince’nin cumhurbaskani adayligindan cekilmesi gibi olaylar
gostermektedir ki olguyu tayin, tahmin ve tespit amacl yapilan anketlerin
tutarlihgr anketin gerceklesme surecindeki bilimselliginden bagimsiz olarak
dissal ve beklenmedik gelismelerle daha da sorunlu duruma gelebilmektedir.
Ifade ettigimiz hususlar analizimizi yayinladigimizda her ne kadar secime (¢
gun kalsa da Turkiye'nin siyasi iklimi ve tansiyonu sebebiyle beklenmedik
olaylarin gelisebilecegi goz onunde bulundurularak degerlendirilmelidir.



14 Mayis Cumhurbaskanhgi ve 28. Donem Milletvekili Se¢ciminde
Anket Firmalarinin Partilerle iliskilerinden Kaynakl Cikmazlari

14 Mayis Cumhurbaskanligl ve 28. Donem Milletvekili Secim’ine dair siyasi
partilere mali acidan angajmani olmamak, yapilan is ve istenen neticenin
sthhatine dair onemli bir etkendir. Bir siyasi yapi ile angajman iliskisinin
olmamasli “masa-saha-masa” denklemiyle isleyen anket olgusunu
manipllasyondan daha masun - korunakli  kilmaktadir.

Fakat Turkiye'de ekonomik gerekcelerden
dolayr anket firmalarinin asil hizmet alani

siyaset alanidir. 14 Mayis secimleri surecinde ,

daha yogun hissettigimiz ve fakat tum -

secimlerde de gecerliligi olan diger husus
secim yaklastikca secmenin fikrinin

)

berraklasmasi ve soyleminin keskinlesmesi I
durumudur. Secimden bir sene o0Once ankete -
muhatap olan kisi adgirlikli  olarak dunu
animsar, reyini bu duygu ile ihsas eder.

Rey ihsasi esnasinda ankete verdigi cevap adeta bir desarja da vesile olur,
ancak bu rehavetin sebebi, kisinin cevaplarinin kendisi acisindan bir

sorumluluk daihtiva etmemesini bilmesinden kaynaklanmaktadir.
Secim yaklastikca kisi dinden kopar, bugine odaklanir. Son ay ankete

muhatap kisi degil secmen oldugunu hissetmeye baslar. Secim, segcmen ve
rey denkleminde gereken ciddiyet daha da pekisir. Artik sandik
gozukmustur ve secmen oldugunun idraki ile kisi beyaninin yarinlarina
tekabUl edeceginin bilgisindedir. Se¢cmen, verecedi oyun yarinicin ne anlam
ifade edecedi ve maliyetinin ne olacaginin ciddiyetiile temkin gelistirir.



14 Mayis Cumhurbaskanhgi ve 28. Donem Milletvekili
Secgiminde Anket Firmalarinin Partilerle lliskilerinden
Kaynaklh Cikmazlari

Anket calismalarinin en buylk handikaplarindan birisi, bu bir yildan bir
saate akis esnasinda dunden yarina kanalize olan istifham ve kanaat
olusturma vasatidir. Dolayisi ile son hafta anketleri, gerek firmalarin
secim sonrasl piyasa gerceklikleri, gerekse de segcmenin secim sonrasi
gercekciligi ile bulustugu icin anket guvenirligine dair en saglikl zemini
bulur.

Son olarak  se¢cmen eqgiliminde
gozlemlenen hususlardan birisi de I
se¢menin tercihinde 0ofkenin yerini
“sagduyu” olarak ifade edilen, aslinda
“sofistike pragmatizm” olarak
tanimlanabilecek tavir alir. Sandik
yaklastikca secmenin buyuk bir kismi
aidiyetlerinden daha ziyade risk/ fayda
ekseninde mdulahaza ile tercihlerini
reorganize eder. Se¢cmenin bu pragmatik

egilimi tim demokratik dlinyada benzer I
bir karakter ihtiva etmektedir.

iktidar arayisinda binlerce yildir olusan
insan egilimi ve tavri, antropolojik
disiplinin isaret ettigi su U¢ hususu se¢im
sureclerinde, secmen nezdinde ve
sonucun  tayininde temel mikyas

%
makamina oturtur. Secmen seciminde *,
"guc, guven ve gonenc" arar. Bu ug¢u var I - ||
ise eger 3+1 formunda "gorunuasu" de 006

tercihinde dorduncu bir dlcut kabul eder.
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AMACLI ORNEKLEME METODUYLA 14 MAYIS CUMHURBASKANLIGI
VE 28. DONEM MILLETVEKILi SECiMININ ANALIzI

Analizin sihhati icin farkli siyasal egilimlerde olan kisiler tercih edilmis,
Cumbhur ittifaki ve Millet ittifaki basta olmak iizere diger ittifaklara aidiyeti
olan kisilerden mutesekkil bir orneklem secilmistir.

Orneklem; biirokrasi, akademi, siyaset, is diinyasi ve medya mensuplarindan
olusan 100 Kkisilik grup, vyapillacak c¢alismanin metodolojisine dair
bilgilendirilmistir. Bir anketin sihhat icin 800-1200 arasi bir orneklem grubu
yeter saylyken “Amacl Ornekleme Metodunda” 100 kisilik drneklem makul ve
yeter bir orandir.

Calisma grubuna Turkiye'nin 1950'li yillarda olusan siyasal ikili tablosu izah
edilerek fikri sorulmustur. Soruya 83 kisi 1950°'de olustugunu kabul ettigimiz
kamplasmaya dair izaha oldugu gibi katildigini ifade etmis, 12 kisi kismen
elestiri getirmis, 5 kisi katilmadigini beyan etmistir.

Calisma grubuna 1920-1950 yillari arasinda olusan iklimin bu secimin temel
belirleyicisi olup olmadigi sorulmus, 47 kisi, 14 Mayis secimlerinin bu ikili yapi
icinde olacagini teyit etmistir. 32 kisi kismen katiliyorum demistir. 21 kisi bu
secimde paradigmanin degistigini ifade etmistir. Son grup 2028 sec¢imlerinde
tesirini gorece@imizi disundigumuz yeni siyasal vasatin, yeni paradigma ve
parametreleriyle bu se¢cimde gecerli oldugunu belirtmistir.

Calisma grubuna kismi hatirlatmalar disinda mudahale edilmemis, uygulama
sadece sorularla yonlendirilmistir.

Sag ve sol kumelerdeki partilere gore oy paylasim oranlari hususunda
muhatap kisinin beyani esas alinmis, toplam %65 ve %35’ gectiginde tavzih
icin imkan verilmistir.

Sag ve sol kimeler ve iki taraftan da oy alan partiler tabloya yerlestirildikten
sonra partilerin oylarinin cumhurbaskanligi adaylarina taksiminde fire verip
vermeyecedi soruldugunda ¢ogunluk kismi fireler verilecegini beyan etmis ve
taksimi buna gore gerceklestirmistir.

8
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AMACLI ORNEKLEME METODUYLA 14 MAYIS CUMHURBASKANLIGI VE
28. DONEM MILLETVEKILi SECIMININ ANALIZi

Analizin altyapisi olusturulurken olasi ihtimaller dikkate alindigi icin Muharrem
Ince ve Sinan 0gan’in ¢ekilme ihtimali degerlendirilmis boyle bir durumda
oylarin kimlere kanalize olacagi saptanmaya calisiimistir.

100 kisinin tim sorulara verdigi cevaplarin ortalamasi alinmak sureti ile secime
dair ongoru uretilmeye calisiimistir.

Uygulamanin basinda calisma grubuna goruasleri sorulmadan uygulama sec¢im
sonuclarina dair 0z kanaati sorulmus, uygulama tamamlandiktan sonra ortaya
ctkan sonuclar ile basta beyan ettigi tahmini hatirlatilarak karsilastirma imkani
verilmistir.

Ik tahmin ile uygulama sonrasindaki oranlar arasinda radikal bir fark oldugu
gdzlemlenmistir ki bu durum calisma grubunun her ne kadar Amacl Ornekleme
Metodu standartlarina uygun secilmesine ragmen, keskinlesen siyasal
kamplasmanin da tesiri ile siyasal angajman ve kamplasmanin bu se¢imde
tahminimizden daha yuksek oranda olmasinin bir komplikasyonu olarak
yorumlanmistir.

Millet ittifaki ve adayinin kazanacagina dair kanaati yiiksek kitlenin %80Q'inin
kendisine sorulan tahmin oy oranlarinin toplamindaki makasi kabullenmedigi
gozlemlenmistir. Bu da yukarida ifade edilen duygunun bir tezahuru olarak
tanimlanabilir.

Ote yandan Cumbhur ittifaki ve adayinin kazanacagini beyan eden kitlenin ise
tahminleri ile uygulama sonrasindaki oranlar arasinda da bir makas
gozlemlenmis, bu makastan bu grubun da rasyonel egilimler i¢cinde olmadigi
sonucuna varilmistir.

100 kisilik orneklem grubuna secimin ikinci tura kalma ihtimali sorulmus; 58 Kisi
ilk turda secimin neticelenecedgini ifade etmistir.

Yine orneklem grubuna ikinci turda secimi kimin kazanacadi soruldugunda ilk
turda kazanacadgini disundukleri kisinin kazanacagini beyan etmislerdir.



Degerlendirme ve Denklem Orgiisii

Metodolojide bahsedildigi Uzere bu calisma nitelikli bir orneklem ile kismi bir anket
calismasini ihtiva etmekle birlikte salt bir anket calismasi degildir. Bu analiz, anket
uygulamalarinin  avantajlariyla beraber dezavantajlari, yakalayabildikleriyle
beraber yakalayamadiklari, yanisira yukarida isaret edildigi uzere Turkiye'nin
siyasal hayatindaki etkenlerin coklugu, siyasal, sosyal, ekonomik basincin ve
degiskenlerin batili demokrasilerle kiyaslanmayacak kadar fazlaligi gibi sebepler
goz 6ninde bulundurularak sonucu tahmin etmek hususunda Amacli Ornekleme
Metodu’'nun kullaniimasinin daha islevsel olacagi kanaatiyle hazirlanmistir.

Calisma grubuna 1920-1950 yillari arasinda olusan kisaca sag-sol ayrimi ve
oranlarinin (%65-%35) referans alinmasinin gecerli olup olmadidi sorusu lzerine
asagidaki grafik ortaya ¢cikmistir;

1 1920-1950 yillan arasinda olusan bu sema ($ema 2), bu sec¢im icgin de gegerli
midir? GRAFIK 1

Oldugu Gibi Gegerli 83 Kisi

Kismen Degisti 12 Kisi

Tamamen Degisti 5 Kisi

0 25 50 75 100

2 Muhataba ana iki kiime ve kesisim noktasi sorulmus, kisilerin tiimii sag- sol ve iki
kesimden de oy alan partilerde mutabik kalmistir. Muhataplarin genel tasnifi ile
asagidaki tablo olugsmustur.

%35 %65

SOL

CHP
MEMLEKET
TiP
TKP
VATAN

YENIDEN REFAH
HUDAPAR
ZAFERPARTISI
DEMOKRAT PARTI

'IO SEMA3



3 CGalisma grubuna AKP ve CHP oylari son olarak sorulmak kaydi
ile lic kiimedeki partilerin muhatabin son birka¢ ay icerisinde
gerek yapilan anketler gerek medya ve sosyal medya izlenimleri
ve gerekse sosyal gevrelerine dair gozlemleri iizerinden tahmin
ettikleri oy oranlari sorulmustur. Orneklem grubun verdigi
cevaplarin ortalamasiyla grafik 2 olusmustur.

GRAFIK 2

Adalet ve Kalkinma Partisi

(AKP) i 37,0%
Milliyetgi Hareket Partisi (MHP) 8,3%
lyi Parti (IYIP) 8,2%
Saadet Partisi 1,1%

Deva Partisi 0,9%
Gelecek Partisi 0,5%
Biyik Birlik Partisi(BBP) | 0,4%
Yeniden Refah Partisi 1,9%
Hiir Dava Partisi (Hiida-Par) 1,3%
Zafer Partisi 1,8%
Demokrat Parti | 0,2%

**Yesil Sol Parti (HDP)(Sag) 3,1%

Digerleri | 0,3%

* YSP (HDP) hem sag hem sol kesimden oy almaktadir. isaretlenen sag kesimden aldigi oy oranidir.
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4 GCalisma grubuna AKP ve CHP oylar son olarak sorulmak kaydi ile li¢
kiimedeki partilerin muhatabin son birka¢ ay icerisinde gerek
yapilan anketler gerek sosyal medya ve medya izlenimleri ve
gerekse sosyal cevrelerine dair gozlemleri iizerinden tahmin
ettikleri oy oranlari sorulmustur. Orneklem grubunun verdigi
cevaplarin ortalamasiyla grafik 3 olusmustur.

GRAFIK 3

Cumbhuriyet Halk Partisi

(CHP) 24,8%

Vatan Partisi | 0,4%

Tirkiye Komunist Partisi

(TKP) 0,3%
Tiirkiye isci Partisi (TIP) 1,9%
. Memleket Partisi | 2,2%
Yesil SolParti(YSP)(Sol) i 5,2%

Digerleri | 0,2%

* YSP hem sa§ hem sol kesimden oy almaktadir. isaretlenen sol kesimden aldigi oy oranidir.
YSP toplam oy orani %8.3 (%3.1+%5.2)
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5 Muhataba Cumhurbaskanhd sec¢iminde,
grafik 4 ortaya ¢cikmistir.
GRAFIK 4
AK Parti 370% 0,0%
CHP 0,0% F246% |
ivip 0,3% [7.1%
MHP 18,3% 0,0%
YSP (HDP) 11,1% [7.2%
YENIDEN REFAH 11,9% 0,0%
MEMLEKET 0,0% 0,0%
ZAFER PARTISI 0,0% | 0,2%
HUDAPAR 11,3% 0,0%
Tip 0,0% B.o%
DEVA 0,4% | 0,5%
GELECEK 0,2% | 0,3%
SAADET 0,2% l0,9%
BUYUK BIRLIK 0,4% 0,0%
VATAN 0,1% | 0,3%
TKP 0,0% | 0,3%
DEMOKRAT 0,0% | 0,2%
DIGERLERI 0,2% | 0,2%

13

hangi
adaylara, hangi oranlarda oy verecegi konusundaki fikri sorulmustur.
Yani yanitlarinin dort adaya dagitilmasi istenmistir. Oranlarda asma
veya altta kalma durumunda tavzih imkani verilmistir. Nihai olarak

0,0%
0,0%
0,8%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
1,6%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,1%

2,5%

partinin hangi

0,0%
0,2%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
2,2%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%

2,4%



6 Muharrem ince’'nin cumhurbaskanligi adayhigindan gekilmesinin
Memleket Partisinin oy oranina yansimasi sonrasinda ortaya c¢ikan
grafikler (Grafik 5, grafik 6)

GRAFIK 5
Adalet ve Kalkinma Partisi |
(AKP) i 37,2%
Milliyetci Hareket Partisi (MHP) 8,3%
iyi Parti(iYiP) 8,2%
Saadet Partisi 1,1%
Deva Partisi 0,9% B
Gelecek Partisi | 0,5%
Biiylik Birlik Partisi(BBP) | 0,4%
Yeniden Refah Partisi 1,9%
Hiir Dava Partisi (Hiida-Par) 1,3%
Zafer Partisi 2,4%
Demokrat Parti | 0,2%
Yesil Sol Parti (HDP)(Sag) 3,1%
Digerleri | 0,3%
GRAFIK 6
Cumbhuriyet Halk Partisi(CHP) 25,4%
Vatan Partisi 0,4%
Tirkiye Kominist Partisi (TKP) | 0,3%
Tirkiye isci Partisi(TiP) 1,9%
Memleket Partisi 0,8%
Yesil Sol Parti (YSP)(Sol) 5,2%
Digerleri | 0,2%
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14 Mayis 2023 Cumhurbaskanligi Se¢imi Oy Tercihleri

AK Parti
CHP 0,0%
Yip 0,3%
MHP 83%
YSP (HDP) 11,1%
YENIDEN REFAH |F1,9%
MEMLEKET 0,2%
ZAFER PARTISI 0,0%
HUDAPAR 11,3%
TiP 0,0%
DEVA 0,4%
GELECEK 0,2%
SAADET 0,2%
BUYUK BIRLIK 0,4%
VATAN 0,1%
TKP 0,0%
DEMOKRAT 0,0%
DIGERLERI 0,2%
51,8%
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0,0%
0,0%
0,8%
0,0%
0,0%
0,0%
| 0,2%
2,2%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
| 0,1%

3,3%



14 Mayis 2023 Cumhurbaskanhgi Se¢imi Oy Tercihleri

AK Parti | 38,5%
CHP | 28,1%
IYiP | 8,2%
MHP | 8,3%

YSP (HDP) 8,3%

YENIDEN REFAH 1,9%
MEMLEKET | 0,8%
ZAFER PARTISI 2,4%
TiP 1,9%
BUYUK BIRLIK | 0,4%
VATAN | 0,4%
TKP | 0,3%
DIGERLERI | 0,5%

14 Mayis 2023 Milletvekili Secimi grafigi AK Parti ve CHP listelerinden se¢ime giren
partilerin oy oranlari dahil edilerek olusturulmustur.
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Sonug¢

“Amach Ornekleme Metodu"yla 14 Mayis 2023 Pazar giinii yapilacak
Cumhurbaskani Se¢imi ve 28. Donem Milletvekilligi Genel Segimine
dair yaptigimiz calisma neticesindeki analizimizde su hususlar tespit
edilmistir;

Cumhurbaskanhgi secim sonugclari ile milletvekilligine dair secim
sonugclari arasindaki makas iki buyuk ittifak odagi icin de farkl
olacaktir.

Millet Ittifaki'nin lokomotif partisi olan CHP'nin, 1950Q'i yillardan
itibaren slregelen beslenme havuzu %35 olmasina ragmen (Sema
2'ye bakiniz) yeni sistemden kaynakl %50 arti Tlik iktidar barajini
gecmek zorunda oldugu gercediyle yuzlestigi CHP'nin tayin ettigi
secim stratejiden gortlmektedir.

Tirkiye standartlarinda "cevre sol" partiler (TiP, TKP vb.) ve HDP
(YSP) ile de pragmatik zeminde bulusabilmistir. Bunu
gerceklestirirken kendi ulusalci tabanini ve milliyetci koddan gelen
bayuk ittifakini da sistemde tutabilmeyi basarmistir.

CHP'nin tayin ettigi bu yaklasim 9Q'li yillardan, ozellikle de SHP ve
DSP kaltarinden sdregelen bir edinimdir ve CHP bu edinimi daha
da karakterize etmistir. Boylelikle arkaik kimyasina ragmen (kurucu
parti olma keyfiyeti) dikkate deder bir Dbirlestiriciligi
sa@layabilmistir. Bu kabiliyet CHP blnyesinde son 10 sene
icerisinde gozlemlenen pragmatik tavirla izah edilebilir. Bu
pragmatik tavir bir yonayle de CHP'nin 90'li yillardaki SHP'lilesme
serlvenidir. (SHP'nin PKK ile ilintili oldugu bilinen Kirt siyasal
kadrolari iktidar micadelesinde icine alma pragmasisi gibi)
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CHP elitleri (beyaz CHPliler) iktidara dair micadelelerinde yine
cevre unsur olan AKP sosyolojisine karsi mevzi kazanmayi ancak bu
sekilde mimkUin gormustur. Bu nedenle CHP'nin icerisindeki cevre
unsurlarin enerjisine ihtiyac duymuslardir.

1950 yilindan buglne kadar suregelen secimleri, konjonkturel
gercekliklerden bagimsiz olarak konsolide eden ikili yapi (en
azindan sag-sol ayrimi) bu secimde de etkisini gostermektedir.
1950'de “sosyokulturel- sosyoekonomik merkezi” temsil eden CHP,
secimi kazanma motivasyonunun da tesiri ve Millet ittifakrnin
bilesenlerini toplama basarisiyla haddizatinda var olan c¢evrenin
merkezilesmesine, merkezin de c¢evrelesmesi surecine bilincli-
bilin¢siz katkida bulunmustur.

CHP; Aleviler, Kartler, marjinal sol fraksiyonlar, LGBT+ benzeri
toplum nezdinde saz/marjinal hayat gorusleri, Saadet Partisi, Deva
ve Gelecek Partisi gibi islamci siyasal olusumlar ve onlarla ilintili
sosyolojik katmanlari adeta tasiyici annelik yapmak suretiyle
inhisarina alarak siyasal ve sosyal merkez olma huviyetinin zaten
on yillardir suregelen erozyonunu/gevrelesme meylini hizlandirmis
ve hatta bir karakter haline getirmistir.

Bu ihtiya¢c basta kismen olmakla birlikte ilerleyen asamada
hissedilir seviyelere varmistir ve c¢evreden gelen CHPlilerin
Cumhuriyet Halk Partisi kademelerinde belirleyici olmalarinin
onunu acmistir. Hal boyle iken sag egilimli ittifak Uyelerinin
pragmatik refleksleri, sol egilimli partilerin de polarizasyona musait
zihin dunyalari, bu se¢cimde CHP'yi en azindan stresi kabul edebilir
bir rahatliga ulastiramamistir.
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Ozellikle sag miuttefiklerin milletvekilligi listelerinde kendilerini
emniyete aldiktan sonraki performans kayiplari, korkularini
umitlerinin  onune koymalari anketlere, milletvekili listelerinin
kesinlestigi haftanin akabinde yari yariya dususlerle yansimistir.
Ayni paralelde sol partilerin kullandiklari dil ve tayin ettikleri
stratejilerde Cumhurbaskanligi secimini degil, milletvekilligi
secimlerini oncelemeleri de iddiamizin hatta kanaatimizin teyidi
hdkmundedir.

Ayni esnada ¢evreden gelen hatta ¢cevrenin getirdigi AK Parti, 20 yili
askin sure zarfinda devlet aygitini isleten burokrasiyle olan yogun
tesrikimesaisinden  kaynakli merkezilesme imkani  bularak
merkezlesmistir.

AK Parti'nin merkezilesme sureci ve cevreden uzaklasmasi,
Tanzimat Burokrasisinden buglne devlete hakim olan ve ayni
zamanda devlet tarafindan da hakimiyeti altina alinan, ruhtan
bedene ‘burokrasi’ olarak tenzil olan ulkucu dunyadir. AK Parti'nin
milliyetci siyasa ve onun kurumsal amiral gemisi MHP ile siyasi
birlikteliginin tetikleyicisi siyaset kurumunun burokrasi ile calisma
vasatidir. Bu vasat ve birliktelik, ilerleyen zamanlarda iki partinin
daha da yakinlasmasi ve Cumhur ittifaki marifeti ile birlesmesi icin
en uygun iklimin olusmasinin da baslica nedenidir.

Bu sosyolojik evrilme durumu cevrenin, eski merkez unsurunun
kendisini mayalamasi neticesinde yeni merkez eskizi kivaminda iken
son bir senedir kullanilan dil gostermektedir ki artik yeni merkez bu
bileske olacaktir.

Sistem degisikligi sonrasindaki gelismeler Turk siyasetinde yeni bir
dualiteyi yani diri bir ikili seti beraberinde getirmektedir. Cumhur
ittifaki ve Millet ittifaki (zerinden olusan bu dialite ABD
tecribesindeki Cumhuriyetciler ve Demokratlar dualitesiyle
neredeyse birebir bagdasmakta ve benzesmektedir.
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Cumbhur ittifaki Cumhuriyetciler; Millet ittifaki da Demokratlar ile
ortismektedir. Demokratlar ve Cumbhuriyetcilerin ABD'de gerek
cografi, sosyal ve siyasi gerceklikleriyle Cumhur ve Millet ittifakinin
cografi, sosyal ve siyasi gerceklikleri arasinda dikkate calip
benzesme savimizin guglu bir dayanagi olmasina istinattir.

Ayni esnada ¢evreden gelen hatta ¢evrenin getirdigi AK Parti, 20 yil
askin sure zarfinda devlet aygitini isleten burokrasiyle olan yogun
tesrikimesaisinden  kaynakli merkezilesme imkani  bularak
merkezlesmistir.

Bir sonraki secim (2028) muhtemelen tiim bu bahsi yapilan yeni
merkez-cevre seti ile gerceklesecektir. Merkez-cevre makas
degisiminde CHP ve dolayisi ile Millet ittifaki, cevre olgusunun
dinamizminin tesiri ile girdigi 14 Mayis secimlerinde, eski merkezin
elitlerinin temsil kabiliyeti, yeni yol arkadaslari, igine aldigi ¢evre
unsurlarinin istiyak ve enerjileri ile daha gucli bir akis
olusturmaktadir.

AK Parti iktidari ve kismen Cumhur ittifaki ise, cevreden gelen ve
dolayisiyla yorgunluk emareleri géstermesine ragmen cevrenin tim
avantajlarini tasima kabiliyetini yonetebildigini géstererek‘ 20 yil
asan devlet mesaisi sayesinde merkezin de tum imkan ve
edinimleriyle bu secime girmektedir. ki kutbun gercekligi, secim
sonuclarina dair Cumhur ittifakinin lehine islemektedir ki yapmis
oldugumuz analiz, teorize etmeye calistigimiz savi dikkate deger
seviyede teyit etmektedir.

* 20 yili askin iktidar, iktidardan kaynakli deformasyon, dejenerasyon ve ekonomik
sorunlara ragmen %35'in altinda hi¢bir anket verisinin bulunmayisi bu yonetme savinin
en muhkem ispatidir.
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