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Bu calisma Tirkiye toplumunun siyasi tarihi ve sosyolojik
teamilleri barindiran genis yelpazeli bir ger¢ceve sunmaktadir.
Calismanin ilerleyen bolimlerinde de bahsedilecegi tizere bu
calisma nitelikli bir orneklemle kismi bir anket c¢alismasini
ihtiva etmekle birlikte salt bir anket calismasi degildir. Bu
analiz calismasi, anket uygulamalarinin avantajlariyla beraber
dezavantaijlari, yakalayabildikleriyle beraber
yakalayamadiklari, yani sira yukarida isaret edildigi Gzere
Turkiye'nin siyasal hayatindaki etkenlerin ¢oklugu, siyasal,
sosyal, ekonomik basincin ve degiskenlerin kurumsallasmis
demokrasilerle kiyaslanmayacak kadar fazlaligi gibi sebepler
g6z onlinde bulundurularak sonucu tahmin etmek hususunda
Amagli Ornekleme Metodu’nun kullanilmasinin daha islevsel
olacagi kanaatiyle hazirlanmistir. Calisma secimlere yonelik
tahmini ortaya koydugu gibi bu egilimin sosyolojik
sebeplerine de deginmektedir.

Calismanin oturdugu temeller itibariyle gunimuzde yapilan
secim anketlerinin eksik kaldigi hususlari aydinlatmakta ve bu
eksikliklerin “ni¢cin kaginilmaz” olduguna da egilmektedir.
Amach Ornekleme Metodu, disiplinler arasi bir yaklasimi
mecburi kilarak c¢ikan sonucun sosyal, iktisadi ve siyasal
dinamikleri beraber ele almaktadir. Yapilan c¢alismada
Turkiye'nin genel durumunu ve her siyasi partinin ayri ayri ele
alinmasini saglamakla birlikte teori ve pratigi ayni ¢cergevede
gozler onune sermektedir. Bu g¢alisma, alelade okuyucular
yerine bu alanda udgras veren uzmanlarin arka planina haiz
oldugu ve ayni zamanda gerekgelerin saglam zeminine kani
oldudu bir perspektif sunmaktadir.
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Tiirkiye'deki Secimlerin Tarihsel ve Sosyokiiltiirel Kirlhmlari

Secim olgusu anlasiimasi ve anlatilmasi bakimindan bir¢ok disiplinin korelasyonu
ile mimkun bir muammadir. Segimler, Turkiye'de veya diinyada kiiresel deneyimler
esliginde yerel derinliklere niufuz edilebildigi nispette tanimi mimkin olgulardir.
Turkiye'de sec¢imler, kiiresel deneyimler ve milkteseple izahi kabil olmakla birlikte
yerel derinlik, denge ve denklemler esliginde okunmasi gayet muskil bir meseledir.
Bu miskilatin baslica sebebi Tiirkiye'de siyasetin; bireyde psikolojik ve
antropolojik, toplumda sosyolojik ve ekonomik belirleyenlerinin evrensel ile olan
mesafesinden kaynaklanmaktadir. Bu mesafe, Tirkiye'nin cografyasi gibi
sosyolojisinin de arafta olusundan ileri gelmektedir.

Jeopolitik ve jeostratejik olus bir derinlik midir, tartisilabilir lakin “bir kaderimsi
kimyadan muitesekkil bedendir” demek Turkiye i¢in gayet yerinde olacaktir. Turk
insanini ve dolayisiyla Turkiye toplumunu evrensel ve bilimsel tanimlar ile tanimaya
calismak, butunin bir kismini zayi etmek olacaksa da 6te yandan ona ait olmayan
parcalar da yiiklemek olacaktir ki bu durum isabetli bir okumanin 6niindeki ona dair
en miihim badiredir. izahi zor bu nev-i sahsina miinhasirlik birgok iilke ve toplum
icin gecgerli olsa da “Turkiye bu ligde agik ara ondedir” demek mibalaga yapmis
olmak demek degildir.

14 Mayis 2023 Pazar guni gergeklestirilen seg¢im gostermistir ki Tirkiye'de
secimler tim demokratik rejimlerde oldugu gibi ulusal veya uluslararasi
konjonktirel gercekliklerden kismen etkilenmistir. Bununla birlikte Turkiye'de
secimler sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel faktorlerin tesiriyle, Demokrat Parti
iktidarindan bugiine kadar segimlerin temel belirleyicisi hiviyetindeki 1920- 1950
yillari arasinda karakter kazanan iki kutuplu siyasal kirilmanin neticesinde
sekillenmektedir.
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14 Mayis Cumhurbaskanligi ve Milletvekilligi segimlerinin sonuglari Gizerinden bir

okuma yaptigimizda se¢imin matematigi bizi 70 vyilhk psikososyal ve
sosyoekonomik zemine de goturir.

1920-1950 yillani arasinda Cumhuriyet Halk Partisi iktidarinda olusan ve yine
Cumhuriyet Halk Partisi'nin siyasasinda egemen olan jakoben tavrinin da etkisiyle
vucut bulan iki kutuplu siyasal tabiat, 14 Mayis secimi dahil tim segimlerde sonucu
belirleyen temel unsur olmustur.

Gozlemimiz o ki yirmi yillik Adalet ve Kalkinma Partisi iktidarinda, 1920-1950 yillari
arasindaki CHP'nin otuz yillik iktidar siirecinde viicut bulan iki kutuplu siyasal
iklimiyle ayni islevsellikte, yekdigerinden farkl karakterde iki siyasal kampin
olusmakta oldugunu gormekteyiz.
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Tiirkiye'de Sag ve Sol Kavramlarinin 14 Mayis Secimlerindeki Tesiri ve

28 Mayis Secgimlerindeki Muhtemel Belirleyiciligi

Turkiye'de “sag” ve “sol” kavramlari diinyada kullanilan anlamiyla esdeger bir
kullanima hi¢cbir zaman sahip olmamistir. Bu ikili setin siyaset dilimizdeki yaygin
kullamimi 1950'li yillarda gergeklesmistir. ikinci Diinya Savasi akabinde ortaya gikan
"Soguk Savas" konseptinde Tirkiye'nin SSCB-ABD kutuplasmasinda jeostratejik,
jeopolitik ve reel politik kaygl ve miilahazalarla mecbur oldugu kutup ABD (Bati-
NATO) kutbu olmustur.

Turkiye'de sol; sekilerizm, kominizm, sosyalizm, materyalizm, totaliterlik,
SSCB'nin icinde oldugu sosyoekonomik ve siyasal bloga yakinh@i ifade etmektedir.
Turkiye'de sag ise dini 6zgurlikler ve gelenekler ile daha bagdasiklik anlamiyla
muhafazakarlik, milliyetgilik, liberalizm, kapitalizm ve demokrasiye muhtevi bir
anlami ifade eder olagelmistir. Zaman iginde kati bir devletgilik ve bir o kadar
uygulamada esnekligi olmayan laiklik politikasi ve uygulamalari giden CHP
iktidarinin hatirasi -her ne kadar CHP'nin kurulus kodlarinda Atatirk milliyetgiligi
olarak ifade edilen ve haddizatinda Fransiz Devrimi'nden ve Fransiz "ulusguluk”
tecriibesinden miilhem nasyonal sosyalizm olsa da- CHP'yi sol kampa itmek bir
yana kisa bir sure igerisinde sol kampin lokomotif partisi haline getirmis ve bu
esnada mefhumunu muhalifinden de almak suretiyle Demokrat Parti bu bahsi
yapilan hususlarin tazyikiyle sag kampin referans partisi olmustur.

Bu tarihsel olgu nedeniyle giiniimiize kadar tiim sag partiler (Adalet Partisi, Dogruyol
Partisi, Anavatan Partisi, Adalet ve Kalkinma Partisi...) bir nevi Demokrat Parti'nin
turevi olmuslardir.

Burada sunu da ifade etmekte fayda var; Tirk siyasasinda CHP ve Demokrat Parti
uzerinden tezahir eden bu iki ana siyasi damar esasinda ilk meclisteki "Birinci Grup”
ve "ikinci Grup“a kadar dayandirilabilir.
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%0,43 %44,88 %5,17

Recep Tayyip Muharrem Sinan
ERDOGAN iNCE KILICDAROGLU OGAN

27133.837 oY 236.097 ov 24.594.932 oY 2.831.208 oy

Gorsel TRT Haber'e aittir.

14 Mayis Secimlerinde ortaya cikan tabloda Millet ittifaki tarafindan
yiiriitillen kampanyada sag se¢meni kazanma amach yapilan acilimlara
ragmen Millet ittifaki'min aday1 Kemal Kiligdaroglu %44,8 seviyesinde bir
oy almistir. Ugiincii aday Sinan Ogan’in aldigi oyun da tahlili yapildiginda
1950°den bugiine se¢im sonuclarini belirleyen egemen paradigmanin
degismedigini ifade edebiliriz.
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Algi Yonetiminde Yeni Ara¢: Anketler ve 14 Mayis Secimleri
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Turkiye'de 1980°li yillardan itibaren siyasal alanda,
ozellikle de se¢im siireclerinde yaygin olarak kullanilan
anket ve kamuoyu arastirma uygulamalari, segim
sonuclarini tespite dair en 6nemli araglardir. Anketler

basta olmak uzere farkh disiplinlerden istifadeyle
olusturulan kamuoyu arastirma enstrimanlari se¢im
sonuglarini tahmin ve mevcut olguyu tahlil amagl
olduklari kadar, se¢cim atmosferi ve se¢cmen algisini da
yonetmeye yonelik kullanilmaktadir.

Hatta diyebiliriz ki 6zellikle AK Parti iktidari donemine tekabiil eden zaman diliminde
anketler, tim medya unsurlari yaninda sosyal medyanin da artan etkisiyle olguyu
tanimlamaktan ve tahminden ziyade algi olusturmak amaciyla kullanilan ve dahasi

se¢cmeni maniplile etmeye c¢alisan aygitlara donusmdislerdir. Tirkiye'yle ABD
arasindaki siyasal, sosyal, kultiirel ve ekonomik alanlarda 1950'li yillardan itibaren
suregelen etkilesim ve geciskenlik, siyasal kampanyalar ve enstrimanlar
sadedinde kendini gostermistir. Dolayisiyla ABD'de cari se¢im sureglerindeki
anketlerin kullanimi ve islevselligi Turkiye'yi de dolayli dolaysiz etkilemistir

diyebiliriz.
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14 Mayis Cumhurbaskanhigi ve 28. Dénem Milletvekili Se¢imi Orneginde
Yaygin Anket Uygulamalarina Dair Degerlendirme

14 Mayis Cumhurbaskanhg ve 28. Donem Milletvekili
Secimi oncesinde kamuoyuna mal olan ulusal satihta
50'yi askin anket firmasinin kahir ekseriyeti, ifade
edilen hususlar ekseninde degerlendirildiginde ve 14
Mayis'ta gerceklesen sec¢imin stres esiginin uzun
zamandir tecriube edilen sec¢imler ile kiyaslanmayacak
seviyede yuksek olmasinin da etkisi ile agik bir sekilde
gorulmektedir ki anket olgusu algi yonetiminin basat
enstrimani haline gelmis-getirilmistir.

Anket firmalarinin biiyiik boliimii en azindan 15 Mayis sabahi ortaya ¢ikan se¢im
sonuclar iizerinden degerlendirildiginde olguyu tahminden cok algiy1 yonetmek
hususunda bilingli bilingsiz bir islevsellik ile se¢gmenin radarina yakalanmistir.

Bu sirede manipllasyon amacgh anketler disinda yapilan anketler dikkatle
degerlendirildiginde siyasal amach anketlerle ilgili ifade edilmesi gereken
hususlarin basinda anketin ne zaman yapildigi sorunsali gelmektedir. Turkiye'deki
rutin uygulamalardan goruldiigu kadariyla ankete muhatap hedef kitledeki birey,
secim oncesi bir yillik zaman diliminde her ay bir defa sinanir ve bireyin gorusiine
basvurulur.

Birey anketin yapildigi zaman dilimindeki veriler ve konjonktiirel gelismeler 1s1ginda
olusturulan soru setleri ile muhatap kilinir. Genellikle se¢cime ¢ ay kaldiginda ise
anket 15 guinlik zaman araliklariyla yapilir.

Anket firmalarindan sinirh bir kisim, son ay, 10 gunliik veya haftalik anketler ile
sureci okumaya calisirlar. Higbir anket firmasi Tirkiye genelinde salt kendi insan
kaynagiyla anket yapamayacagi icin devreye ¢odu zaman nitelik ve nicelik
acisindan sorunlar ile malul yerel anket firmalari girer. Bu firmalarin 6nemli bir kismi
da anketi, yaptiklari bir¢ok isten biri olarak yaparlar. ihtisaslari  cogu
zaman anket  degildir.
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Ulusal satihta ¢alisan anket firmalarinin yerelde irtibatlari ve iliskileri anketi sorunlu
hale getirme potansiyelindedir. Ayrica haftalik periyotla ve kendi insan kaynagiyla
anket yapabilmek mali gli¢ ve insan kaynaklari agisindan kurumsalligi gerektiren bir
yetkinliktir. Anketin olusma periyodunda bir yildan bir aya akista basta isaret edilen
manipilasyon potansiyeli ve ihtimali asgari seviyeye iner.

Anket firmasinin ilintili oldugu siyasal partiler ile olan iliskisi, aksi durumlara da
sebep olabilir ve firma kendi glvenirliliginden taviz vermeyi goze alarak algi
yonetimine odakli anket calismasini bir sonraki se¢im sirecinde pazar kazanma
potansiyeli olan son anket ¢alismasinda da devam ettirebilir. Bunun bir¢gok 6rnegini
son 30 yildaki se¢im surecglerinde gozlemlemek mimkindur.

14 Mayis Cumhurbaskanhgi ve 28. Donem Milletvekili Segiminin sonuglari
incelendiginde son 3 aydan 3 gin oncesine kadar yayinlanan ve medya araciligiyla
kamuoyu ile paylasilan anketlerde de gorildugu Gzere, Turkiye'de siyasal alandaki
dinamiklerin ¢ok hizl bir sekilde degisebildigi ve bunun da kamuoyu anketlerinin
glivenilirligi ve realitesini sorgulanabilir hale getirdigi soylenebilir.

Keza dar bir zaman diliminde Kemal Kiligdaroglu'nun

aday olmasi, Meral Aksener’in altih masadan olayh bir ‘
sekilde ayrilmasi ve iki giin sonra tekrar masaya

donmesi, HDP'nin cumhurbaskani adayi1 gostermemesi i
c¢ekilmesi gibi olaylar gostermektedir ki olguyu tayin, tahmin ve tespit amacl
yapilan anketlerin tutarhiligi anketin gergeklesme siirecindeki bilimselliginden
bagimsiz olarak dissal ve beklenmedik gelismelerle daha da sorunlu duruma
gelebilmektedir. Muharrem ince’nin adayliktan cekilmesi sonrasinda anket
sirketlerinin kahir ekseriyetinin ince’nin oylarini CHP ve Kiligdaroglu'na kanalize

etmesi fakat secim sonrasinda ortaya cikan sonuclarda goriilecegi lizere
durumun bu sekilde olmayisi bu secimin ilging bir ¢iktisi olarak tarihe ge¢cmistir.

7

ve son olarak da yurt disi oy kullanma siiresinin
bitmesine ragmen ve secimlere li¢ giin kalmisken
Muharrem ince’nin cumhurbaskanhgi adayligindan
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Muharrem ince’ye ve Sinan Ogan‘a giden oylarin tabiati 14 Mayis Segimlerinin
verileri 1siIginda degerlendirildiginde agik bir sekilde sodylenebilir ki ince ve
sonrasinda Ogan'a giden oylarda ince ve Ogan'in sanildigi gibi biiyiik bir tesiri
yoktur. Asil sebep bu se¢cmenin Erdogan ve Kiligdaroglu’'na gitmek istememesidir.
Yani Kihigdaroglu’na ve Erdogan’a tepkili segmen igin ince ve Ogan, tepkilerini
realize ettikleri adresler olmustur. ince’nin gekilmesiyle beraber de bu se¢gmen
tepkisini tek istinatgahi 0gan’a ¢evirmistir.Hal boyle iken 15 Mayis sabahindan
baslamak lizere Ogan'in aldigi oy lizerinden yapilan miisavere ve miizakereler,
0gan’in Kiligdaroglu ve Erdogan ile goriismeleri ve bu goriismeler neticesinde
Cumhur ittifaki ve Erdogan lehine taraf olusu, Zafer Partisi Genel Bagkani Umit

O0zdag'in Millet ittifaki Cumhurbaskami Adayi Kiligdaroglu ile miizakeresi
neticesinde taraf olusu vb. hususlar da sig ve aceleci bir okumanin neticesinde
gerceklesmis olup taraflarini 28 Mayis giinii gok da tatmin etmeyecektir.

Erdogan Kilicdaroglu Ogan

Metropoll (9-10 May1s) 46,9 49.1 257
Tiirkiye Raporu(6-9 Mayis) 45.9 48.7 1.7
Tiirkive Raporu(12 Mayis) 45,6 50,5 3.9

PIAR (6-9 May1s) 453 51,3 2.6
ALF (5-9 May1s) 44.7 51,2 2.5
Artibir (2-9 May1s) 44.6 50.1 2.3
AREA (8-9 Mayis) 46,1 49,1 s
MAK (26 Nis-4 May) 45.4 50.9 2
AR-G (27 Nis-3 May) 46.4 49.1 23
HBS (25 Nis-2 May) 47.5 47 2,2
SONAR (27 Nis-2 May) 48.8 44,1 3,5
SAROS (3-7 Mayis) 44.5 50 23
Yéneylem (9-10 Mayis) 44 4 495 4.7
Gezici (6-7 Mayis) 45,9 46.9 4
Avrasya (27 Nis-5 May) 43.6 509
ORC (10-11 May1s) 442 = 2.8
PanaromaTR (12 Mayis) 45,7 47.1 3.3
Aksoy (9-12 May1s) 45.6 479 |
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Anket Firmalarinin Partiler ile iligkilerinden Kaynaklh Gikmazlarinin 14 Mayis
Secimlerine Etkisi

14 Mayis Cumhurbaskanligi ve 28. Donem Milletvekili
Secimi sonuglari bir kez daha gostermistir ki anket
firmalarinin  mali acidan  siyasi  partiler ile
angajmanlarinin olmamasi, yapilan is ve istenen
neticenin sihhatine dair en 6nemli etkendir. Anket
firmasinin bir siyasi yapi ile angajman iliskisinin
olmamasi “masa-saha-masa” denklemiyle isleyen anket
olgusunu manipulasyondan daha masun-korunakli
kilmaktadir. Fakat Turkiye'de ekonomik gercekler ve

gerekliliklerden dolayr anket firmalarinin asil hizmet
alani siyaset ve musterileri siyasi partilerdir.

14 Mayis secimleri siirecinde ve se¢imin neticelerinde daha yogun hissettigimiz ve
tiim secimlerde de gegerliligi olan diger husus secim yaklastikca se¢cmenin
fikrinin berraklasmasi ve sdyleminin keskinlesmesi durumudur. Se¢imden bir
sene once ankete muhatap olan kisi agirhkh olarak diinii animsar, reyini bu duygu
ile ihsas eder. Rey ihsasi esnasinda ankete verdigi cevap adeta bir desarja da
vesile olur, ancak bu rehavetin sebebi, kisinin cevaplarinin kendisi agisindan bir
sorumluluk da ihtiva etmemesini bilmesinden kaynaklanmaktadir.

Secim yaklastik¢a kisi dinden kopar, bugiine odaklanir. Son ay ankete muhatap kisi
degil segmen oldugunu hissetmeye baslar. Se¢im, se¢cmen ve rey denkleminde
gereken ciddiyet daha da pekisir. Artik sandik gézikmiustir ve se¢gmen oldugunun
idrakiyle kisi beyaninin yarinlarina tekabil edecedinin bilgisindedir. Segmen,
verecedi oyun yarin i¢cin ne anlam ifade edecedi ve maliyetinin ne olacaginin
ciddiyeti ile temkin gelistirir. Se¢menlige dair adeta ergen tavir son bulur ve rist
devreye girer.
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Anket ¢calismalarinin en biliylik handikaplarindan birisi, bu bir

yildan bir saate akis esnasinda diinden yarina kanalize olan j .
istifham ve kanaat olusturma vasatidir. Normalde son hafta
) cle—
I

anketleri, gerek firmalarin se¢im sonrasi piyasa
gerceklikleri, gerekse de seg¢menin se¢im sonrasi

gercekciligi ile bulustugu icin anket guvenirligine dair en -
saglikh zemini bulur. 14 Mayis se¢im sonuglari gostermistir Ki

anket firmalari ile siyasi partiler arasindaki bag, ticari bir bag

olmanin 6tesinde bir kader birlikteligine donmustur.

14 Mayis secimlerinin sonuglarina dair anket bahsinde su soOylenebilir. Se¢cmen
edgiliminde gozlemlenen hususlardan bir digeri de se¢menin tercihinde 6fkenin
yerini “sagduyu” olarak ifade edilen, aslinda “sofistike pragmatizm” olarak
tanimlanabilecek tavrin almasidir. Basta ekonomi olmak lzere bir¢ok hususta
iktidar ile sorunlari olan se¢men, 6fke ve aidiyetlerinden daha ziyade risk/fayda
ekseninde milahaza ile tercihlerini reorganize etmistir. Se¢menin bu pragmatik
egilimi tim demokratik diinyada benzer bir karakter ihtiva etmektedir. iktidar
arayisinda binlerce yildir olusan insan egilimi ve tavri, antropolojik disiplinin isaret
ettigi su U¢ hususu secim sireclerinde, se¢men nezdinde ve sonucun tayininde
temel mikyas makamina oturtur. Se¢men segiminde "gug, given ve goneng" arar.
Bu gl var ise eger 3+1 formunda "goriinisi"” de tercihinde dordiincu bir 6l¢it kabul
eder. Goruldigu tGzere se¢cmen 14 Mayis'ta muhalefeti gi¢, gliven ve goneng
hususunda ikna edici bulamamis, iktidarda aradigi karizma hususunda ise Erdogan’a
alternatif makaminda gérememistir.
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Amagh Ornekleme Metodu Yaklasimiyla:

28 Mayis Secimlerine Dair Tirkiye'deki Farkh Siyasi Egilimlerin Analizi

Calisma grubuna kismi hatirlatmalar disinda miidahale edilmemis, uygulama sadece sorularla
yonlendirilmistir.

Bu analiz icin farkl siyasi egilimlere sahip kisiler tercih edilmistir: Cumhur ittifaki,
Millet ittifaki ve Ata ittifaki ile iliskili bireylerden olusan bir 6rneklem segilmistir.
Orneklem, biirokrasi, akademi, siyaset, is diinyasi ve medya sektérlerinden kisileri
icermektedir ve bu grup, gerceklestirilecek c¢alismanin metodolojisi hakkinda
bilgilendirilmistir.

Calisma grubuna 14 Mayis secgimlerinin sonuclarini  nasil
degerlendiriyorsunuz, se¢im oncesi 6ngoriniuz ve se¢im sonrasindaki

sonugclar arasindaki fark nedir? Sorusu sorulmus;

Alinan cevaplarda goézlemlenen genel tepki, Cumhur ve Millet ittifaklarina
kendisini yakin hissedenlerin sonuclardan dolayl buyik o6l¢liide sasirmis
oldugudur. Bu saskinhdgin baslica sebebinin se¢im oncesindeki anket
verilerinden kaynaklandigi belirtilmistir.

Calisma grubuna ikinci turda yer alacak iki Cumhurbaskani adayi
hakkinda oy verme edilimlerinin degisip dedgismeyecedi sorulmustur.

Erdogan'a oy verenlerin tercihlerinde hicbir degisiklik olmazken,
Kilicdaroglu'na oy verenler, ozellikle de sag egilimli secmenler arasinda
Erdogan'a oy vermeye egilimli bir grup oldugu goézlemlenmistir. 14 Mayis'ta
Kiicdaroglu'na oy verenlerde kisa siureli bir demoralizasyon doénemi
yasandiktan sonra kismen toparlanma gozlemlenmistir. Ancak azinlik bir
grup, secgimlere katilmama egiliminde oldugunu belirtmistir.

11
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Sinan Ogan'a ve Muharrem ince’ye oy veren kitle arasinda net farkliliklarla
ayrilan bir gruplasma, arastirmanin ilging sonuclarindan biridir. ince’ye ve

Ogan'a oy verenlerden bir grup, Erdogan’a da Kiligdaroglu'na da oy vermek
istemedigini ifade ederek sandiga gitmeyecegini belirtmistir. Bu, 14 Mayis
secimlerine dair yaptigimiz analizde belirtilen Ogan'a verilen oylarin protesto
niteligi tasidigina dair bir goésterge olmustur. Ogan'a sag cenahtan oy
verenler ikiye ayrilmistir. Bir grup Erdogan'a, diger grup ise Kiligdaroglu'na
yaklasik olarak esit oranda egilim gostermistir.

Ayrica Ogan'in aldigi oylar lzerinden yapilan pazarligin, se¢men nezdinde
rahatsizlik yarattigi gorilmustir. Ogan'a oy veren se¢gmenler, Sinan Odan'in
aldig1 oylar Gzerinden bir pazarlik yapilmasini, iradelerine karsi saygisizlik
olarak algilamislardir. Ogan'in oylari Gzerinde yurutulen bu pazarlik sireci,
se¢cmenler arasinda "oylarin liderlerin ipotegi altinda oldugu” hissiyatini
yaratmistir.

Calisma grubuna adaylarin se¢im sonugclarinin agiklanma sireciyle
ilgili g6zlemleri sorulmustur ?

Cevaplardan elde edilen dedgerlendirme seg¢im gecesi ve sonrasinda adaylarin
dil kullanimi ve verdikleri imaj hakkinda olmustur. Sec¢im gecesi ve
sonrasinda Recep Tayyip Erdodgan’in kullandigi dil, taraftarlari tarafindan
takdir edilmistir ve karsitlari tarafindan elestiri almamistir.

Bununla birlikte, Kiligdaroglu'nun se¢im sonrasi dili, karsitlari tarafindan
elestirilmis ve taraftarlari tarafindan sadece tolere edilmistir. Se¢im gecesi
imamoglu ve Yavas'in kullandigi dil, karsitlan tarafindan 6nemli elestirilere
neden olmustur. Bu durum, Millet ittifak'nin, kendisi icin oy almasi gereken
karsi tarafi kendi icinde konsolide etmesine yol agmistir.

12



T
CONSULTANCY

Secim sonrasi Millet ittifaki'na yakinligi varsayilan gruplarin medya ve sosyal

medya paylasimlari, deprem bdélgesi hakkindaki yorumlari ve Cumhur
ittifak'na oy verenlere karsi kullandiklari olumsuz dil, Cumhur ittifak’'nda
tepki yaratmistir. Bu durumun, sagdan gelen oylar acisindan Millet ittifaki'na
bir etkisi oldugu disunilimektedir.

14 Mayis oncesinde daha birlestirici bir dil kullanan Kiligdaroglu'nun
kampanya uUslubundaki degisim, kismi elestirilere neden olmustur. Ancak
Kiigdaroglu'nun Babala TV'deki performansi, taraftarlari arasinda
konsolidasyonu artiran bir etki yaratmistir.

Son olarak ¢alisma grubuna 14 Mayis sec¢imlerinde alinan oylarin parti
esasli yorumlari ve partiler Uzerinden taksimi sorulmus, gecisi

partiler {izerinden dederlendirmeleri istenmistir. (Sinan Odan’in
oylarinin iki adaydan kime kanalize olacagi sorulmamistir.)

Arastirmada, MHP'den ve iYi Parti'den Sinan Ogan'a oy gegislerinin oldugu
tespit edilmistir. Milliyet¢i oylarin partilere geri donlisi yine bu segimde
dikkat ¢ekici bir husus olmustur.

Calismada CHP secmeninin ittifaktan kaynakl milletvekilligi listelerinde
Demokrat Parti, DEVA Partisi, Gelecek Partisi ve Saadet Partisi'nin aldigi
milletvekilliklerine dair dikkate deder bir rahatsiziginin oldugu
gozlemlenmistir.

Millet ittifaki ve adayinin 14 Mayis dncesinde kazanacagina dair kanaati
yuksek kitlenin %80‘inin kendisine sorulan tahmin oy oranlarinin
toplamindaki makasi kabullenmedigi gozlemlenmistir.

Ote yandan Cumhur ittifaki ve adayinin kazanacagini beyan eden
kitlenin ise tahminleri ile uygulama sonrasindaki oranlar arasinda da
bir makas g6zlemlenmis, bu makastan bu grubun da rasyonel egilimler
icinde olmadigi sonucuna variimistir.

13



I
CONSULTANCY

Bu ¢alisma nitelikli bir drneklemle kismi bir anket ¢alismasini ihtiva etmekle birlikte

salt bir anket calismasi degildir. Bu analiz, anket uygulamalarinin avantajlariyla
beraber dezavantajlari, yakalayabildikleriyle beraber yakalayamadiklari, yanisira
yukarida isaret edildigi Uzere Turkiye'nin siyasal hayatindaki etkenlerin ¢oklugu,
siyasal, sosyal, ekonomik basincin ve degiskenlerin kurumsallasmis demokrasilerle
kiyaslanmayacak kadar fazlaligi gibi sebepler g6z 6niinde bulundurularak sonucu
tahmin etmek hususunda Amach Ornekleme Metodu'nun kullaniimasinin daha
islevsel olacadi kanaatiyle hazirlanmistir.

"Amach Ornekleme Metodu” ile 28 Mayis 2023 Pazar giinii yapilacak ikinci tur
Cumhurbaskan Se¢imine dair yaptigimiz calisma neticesindeki analiz ile su
hususlar tespit edilmistir;

Millet ittifaki'nin lokomotif partisi olan CHP'nin, 1950'li yillardan itibaren siiregelen
beslenme havuzu %35 olmasina ragmen yeni sistemden kaynakh %50+1 oy barajini
ge¢mek zorunda oldugu gercediyle yuzlestigi, ilk turda aldig1 %44,50'lik oy oraninin
kapatilmasina dair oncesinden farkh bir yaklasim gosterdigi muhataplar nezdinde
teyit edilmistir.

CHP'nin DEVA, Saadet, Demokrat, Gelecek ve en ¢ok da iYiP’e adeta tasiyici annelik
yapmak sureti ile girmis oldugu beklentinin 14 Mayis tecribesinin de isaret ettigi
lizere 28 Mayis'ta karsiiginin olmayacad iki ittifakin taraftarlar nezdinde ifade
edilmistir.

Tiirkiye standartlarinda "gevre sol" partiler (TiP, TKP vb.) ve HDP (YSP) ile de
pragmatik zeminde bulusabilmistir. Bunu gergeklestirirken kendi ulusalci tabanini
ve milliyetci koddan gelen ittifakini da (iYi Parti) sistemde tutabilmeyi basarmistir.
14 Mayis'ta bu partilerin yiksek oranda Kiligdaroglu’'na oy verdikleri, 28 Mayis
secimlerinde de ayniistikamette hareket edecekleri gozlemlenmistir.
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14 Mayis secimleri itibari ile ozellikle sag miuttefiklerin listelerde kendilerini

emniyete alarak 38 milletvekilini garantiledikten sonraki performanslarinin gozle
gorilir seviyede distiigu kanaati CHP tabani tarafindan dile getirilmistir.

Analizde AK Parti'nin 20 yih askin iktidar, iktidardan kaynaklh deformasyon,
dejenerasyon ve ekonomik sorunlara ragmen %35‘in bir miktar iizerinde oy
almasi muhalefet acisindan oldugu kadar AK Parti taraftarlar acisindan da
sorgulanmistir. %35, icerisinde HUDA PAR'In muhtemel %Tlik oyu
degerlendirildiginde 3 Kasim 2002 se¢imlerinde AK Partinin aldigi oy yiizdesinin
%34,28 seviyesine indigi goriilmektedir. Bu durum AK Parti agisindan radikal bir
tabloya isaret etmektedir. Erdoganin %49,5luk aldigi oy Yyine
degerlendirildiginde bu segcimde Erdogan kazandi, AK Parti kaybetti denebilir.

Saadet Partisi, Deva Partisi, Gelecek Partisi ve Demokrat Parti'nin muhtemel
aldig1 oylar degerlendirildiginde CHP’nin almis oldugu %25,4'liik oy oraninin diger
partiler cikarildiginda kalan oyun %23 bandinda oldugu varsayilacak olursa
Erdogan ve AK Parti lizerinden yapilmis saptama burada da yapilabilir. Bu
secimde Kilicdaroglu oyunu yiikseltti CHP kaybetti denebilir. Her iki durumda da
cumhurbaskani adaylari, cumhurbaskanhgim kazanabilmek hususunda
partilerinden adeta milletvekilligine dair avans vermistir.
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IDEA 28 MAYIS 2023 Il. TUR CUMHURBASKANLIGI SECIMi ANALIZi VE

SECIM SONUGCLARININ TAHMINI

14 Mayis 2023 Pazar gunu gerceklestirilen se¢cimde milletvekilligi tablosu olusmus
ve %50+1 oy sinirini segime giren u¢ adaydan kimse ge¢cemedigi igin se¢cim 28 Mayis
2023 Pazar gunu 2. turda en yiiksek iki aday arasinda tekrar yapilacaktir.

Recep Tayyip Erdogan

Cumhur ittifak’'nin adayi olarak girdigi segcimde %49,47lik oy orani ile birinci
sirada se¢imi tamamlamistir.

Secimde en yiuksek oyu almasindan kaynakh tabanindaki moral,
arastirmamizdan da ¢ikan neticeye gére diger adaya nazaran daha guig¢lidiir.

14 Mayis seciminden itibaren daha guicli bir kampanya yuritmektedir.

ittifak’in diger paydaslan 6zellikle de MHP ve lideriyle uyumlu siire¢ yénetimi
onemli bir segim avantajidir.

Tabanda "segimi kazaniyoruz" rehaveti yonetilmesi gereken hususlardan
biridir.

Kemal Kilicdaroglu

Millet ittifaki'min Cumhurbaskani adayi olarak girdigi segcimde Emek ve
Ozgiirliik ittifak'nin da destegi ile %44,88 oy alarak ikinci tura kalmistir.

Secim oncesi anket ve kamuoyu arastirmalarinin da tesiri ile tabaninda olusan
yuksek beklenti, se¢cim sonrasinda tabanda yonetilebilir bir demoralizyona
sebep olmustur.

Secim sonrasinda kullanilan dil ve kampanya Cumhur ittifakina nazaran daha
stresli bir goriintl arz etmektedir.

CHP tabanina ilaveten iYi parti ve sag kokenli 81 Masa bilesenlerinin
tabanlarinin motivasyonunda gozlemlenen moral kaybi yonetmek zorunda
olacaklari 6nemli risk alaninin basinda gelmektedir. Ayrica Umit Ozdag ile
percinlenen milliyetgilik, Kirt segmenin sandiga mobilizasyonunu azaltan bir
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14 MAYIS MILLETVEKILLIiGI SECIMLERINDE PARTILERIN ALDIKLARI OY
ORANLARININ 28 MAYIS CUMHURBASKANLIGI SECIMINDE MUHTEMEL

DAGILIMI

Yapmis oldugumuz ¢alismada 14 Mayis sec¢imlerinde genis bir parti yelpazesindeki

katilimciya 28 Mayis'ta verecedi oya dair bir dizi soru sorulmus, partilerin oy dagilhimi

amagl ornekleme metodu ile analiz edilmistir. ittifak dengesinin 14 Mayis

secimlerindeki karakteristigini korudugu gézlemlense de Millet ittifak’'nda sandiga

gitmeme egiliminin gorunur seviyede oldugu tespit edilmistir.

Nitelikli ile yapilan
analizde Sinan 0Ogan'in aldigi %5,20 lik
daha c¢ok partiler
uzerinden gergeklesen bir tabiatta oldugu
gozlemlenmistir. Bu nedenle 14 Mayis'ta

orneklem grubu

oyun dagiliminin

u¢ adayin aldigi oyun Dbirbirlerine
akiskanhdgindansa partilerin aldigi oylar
uzerinden iki adayin alacagi oy

saptanmaya ¢alisiimistir.
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SiVASi PARTILER 14 MAYIS'TA | RECEP THAWiP KEMAL
ALINAN OY ERDOGAN | KILICDAROGLU

AK PARTI 35,31% 35,31% 0%
CUMHURIYET HALK PARTISI 25,41% 1% 24,41%
MILLIYETCi HAREKET PARTISI 10,04% 10,04% 0%
iYi PARTI 9,90% 1,90% 8%
YESIL SOL PARTI 8,79% 1% 7,79%
YENIDEN REFAH PARTISI 2,86% 2,86% 0%
ZAFER PARTISI 2,28% 0,25% 2,03%
TURKIYE iSCi PARTISI 1,72% 0% 1,72%
BUYUK BiRLiK PARTISI 1,00% 1% 0%
ADALET PARTISI 0,20% 0% 0,20%
GENC PARTI 0,21% 0% 0,21%
SOL PARTI 0,14% 0% 0,14%
TURKIYE KOMINIST PARTISI 0,12% 0% 0,12%
HAKPAR 0,08% 0,08% 0%
MILLET PARTISI 0,10% 0,10% 0%
DIGERLERI * 1,84% 0,92% 0,92%
TOPLAM 100% 54,46% 45,54%

Partiler arasi kayan oylar ve sandiga gitmeyenler dahil edilmistir.
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